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المقدمة

تُعُــد خرايــف علامــة إماراتيــة متخصصــة في 
ــة  ــول المرتبط ــة والحل ــات الضياف ــر منتج تطوي
بعالــم التمــور، حيــث تجمع بيــن أصالــة الموروث 
الإمــاراتي ورؤيــة معاصــرة تعيــد تقديــم التمــور 
ومــا يرتبــط بهــا ضمــن تجربــة متكاملــة تشــمل 

ــة. ــداء، والضياف ــم، والإه ــج، والتقدي المنت

ــن  ــف م ــت خراي ــام 2020، انطلق ــها ع ــذ تأسيس من
ليــوا، مســتندة إلــى ارتباطهــا بثقافــة التمــور 
ــة  ــة متنوع ــوّّر محفظ ــة، لتط ــة الإماراتي والضياف
ــول  ــب حل ــى جان ــاًً، إل ــن 44 منتج ــر م ــم أكث تض
متخصصــة تخــدم الأفــراد والعــائلات وقطــاع 

الأعمــال والجهــات الحكوميــة والمؤسســات.

ــملاء  ــدة ع ــاء قاع ــف بن ــتطاعت خراي ــد اس وق
ــن  ــر م ــذ أكث ــل، وتنفي ــن 6,000 عمي ــر م ــم أكث تض
8,000 طلــب، والتعامــل مــع أكثــر مــن 30 شــركة 
ــى  ــة، إل ــة ومؤسس ــة حكومي ــن 15 جه ــر م وأكث
10 فعاليــات  أكثــر مــن  المشــاركة في  جانــب 

ومناســبات.
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وتقدم خرايف منتجاتها عبر متجرها الإلكتروني وقنوات البيع المختلفة، مع حلول مصممة لتناسب الاستخدام اليومي، والمناسبات الاجتماعية، والمواسم، 
والهدايا الشخصية والمؤسسية، بما يعكس هوية العلامة واهتمامها بأدق تفاصيل التجربة.
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من نحن

خرايف هي علامة إماراتية تعمل على تطوير منتجات ضيافة مستوحاة من 
عالم التمور، وتمتد إلى مجموعة متنوعة من المنتجات الطبيعية والمكملة 

التي تنتمي إلى هوية العلامة.

تقوم خرايف على مفهوم يتجاوز تقديم المنتج إلى بناء تجربة متكاملة تبدأ 
من اختيار المنتج المناسب، مروراًً بجودة التصنيع والتغليف، وصولاًً إلى 

طريقة التقديم التي تمنح كل مناسبة قيمة خاصة.

ومن خلال الجمع بين المعرفة بعالم التمور، وفهم ثقافة الضيافة الإماراتية، 
والاهتمام بتجربة العميل، تطوّّر خرايف حلولاًً تلبي احتياجات الأفراد 

والجهات المختلفة بأسلوب يجمع بين الأصالة والحداثة.
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2020
التأسيس

2023–2021
التطور

2024
إنجاز

2024–2023
من المزرعة إلى المنتج

2026
اليوم

انطلقت من ليوا كعلامة إماراتية 

متخصصة في التمور، تجمع بين 

الأصالة والتقديم العصري.

توسعت خرايف في المنتجات 

والهدايا، وطورت حضورها الرقمي 

وقنوات البيع.

حصلت خرايف على  المركز 

الثاني في فئة أفضل تغليف ضمن 

مهرجان ليوا للتمور.

تعزيز الارتباط بمزرعة ليوا، 

وتطوير الممارسات الزراعية 

وربطها بتطوير المنتجات.

تتطور  إلى منظومة متكاملة تجمع 

بين المزرعة، والمنتج، والابتكار، 

وتجربة الضيافة والإهداء.

رحلة خرايف
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ماذا تقدم خرايف؟

تطــوّّر خرايــف منظومــة متكاملــة مــن المنتجــات 
ــى  ــد إل ــور وتمت ــن التم ــق م ــول التي تنطل والحل
ــف  ــب مختل ــداء، لتناس ــة والإه ــالات الضياف مج
مجــالات  وتشــمل  والمناســبات.  الاحتياجــات 

ــية: ــف الرئيس ــل خراي عم
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المنتجات

حلول الهدايا حلول الضيافة

حلول الأعمال

محفظة متنوعة تضم أكثر من 44 منتجاًً 
تنتمي إلى عالم خرايف، وتشمل:

- التمور المختارة
- التمور المحشوة والمغطاة
- الشوكولاتة ومنتجات التمر

- السناكات والسبريد
- العسل والطحينة والمنتجات 

   الطبيعية المكملة
- منتجات الضيافة والهدايا

تشكيلات مخصصة للهدايا الشخصية، 
والموسمية، والمؤسسية، تجمع بين 
اختيار المنتجات، والتغليف، والتقديم 

بما يتناسب مع طبيعة المناسبة.

مجموعة من الحلول المصممة 
للمجالس، والاستقبال، والمناسبات، 
والاستخدام اليومي، مع التركيز على 

جودة المنتج وتناسق تجربة التقديم.

تقدم خرايف حلولاًً مخصصة للشركات 
والجهات الحكومية تشمل:

- هدايا الشركات
- هدايا المناسبات الرسمية

- الطلبات المؤسسية والموسمية
- المجموعات المخصصة

- تجهيز الهدايا الرسمية
- حلول الكميات والطلبات بالجملة

- تجهيز طلبات المناسبات والفعاليات
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فلسفة خرايف

ــط،  ــه فق ــل بجودت ــج لا تكتم ــة المنت ــأن قيم ــف ب ــن خراي تؤم
ــون  ــبة التي يك ــة والمناس ــه في التجرب ــذي يصنع ــر ال ــل بالأث ب

ــا. ــزءاًً منه ج

ومــن هــذا المفهــوم، تطــوّّر خرايــف منتجاتهــا وحلولهــا لتكــون 
ــودة  ــي ج ــث تلتق ــة، حي ــة الإماراتي ــة الضياف ــداداًً لثقاف امت

ــم. ــن التقدي ــل وحس ــة بالتفاصي ــع العناي ــار م الاختي

وتســتند العلامــة إلــى رؤيــة واضحــة تتمثــل في إعــادة تقديــم 
التمــور ومــا يرتبــط بهــا بأســلوب معاصــر يجعلهــا جــزءاًً مــن 
تفاصيــل الحيــاة اليوميــة، والمناســبات، وتجــارب الإهــداء، مــع 

المحافظــة علــى ارتباطهــا بجذورهــا الإماراتيــة.
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الرؤيةالغاية الرسالة

إعــادة تقديــم التمــور ومنتجــات 
الضيافــة المرتبطــة بهــا كجــزء مــن 
والمناســبات،  اليوميــة  التجــارب 
مــن خلال منتجــات تجمــع بيــن 
ــم،  ــال التقدي ــار، وجم ــودة الاختي ج

وقيمــة المشــاركة.

ــة  ــة إماراتي ــف علام ــح خراي أن تصب
منتجــات  تطويــر  في  مرجعيــة 
ــور،  ــم التم ــة بعال ــة المرتبط الضياف
وتعزيــز حضورهــا إقليميــاًً من خلال 
نمــوذج يجمع بيــن الأصالــة والابتكار 

وتجربــة العميــل المتكاملــة.

ــق  ــة تنطل ــول ضياف ــات وحل ــف منتج ــوّّر خراي تط
ــى  ــي إل ــات تنتم ــى منتج ــد إل ــور وتمت ــن التم م
عالــم العلامــة، لتلبيــة احتياجــات الأفــراد وقطــاع 
الأعمــال والجهــات الحكوميــة عبــر تجربــة تجمــع 
ــم  ــم، وفه ــة بالتقدي ــج، والعناي ــودة المنت ــن ج بي

ــبة. ــة كل مناس طبيع
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القيم

الوضوحالعناية بالتفاصيلالأصالة التطورالجودة

الانطلاق من الإرث الإماراتي 

وثقافة الضيافة المحلية، وإعادة 

تقديمها بأسلوب يواكب الحاضر.

الاهتمام بكل عنصر من عناصر 

التجربة، بدءاًً من اختيار المنتج 

وحتى أسلوب التقديم والتغليف.

تقديم منتجات وحلول واضحة 

تساعد العملاء على اختيار ما 

يناسب احتياجاتهم ومناسباتهم.

الالتزام بمستوى عالٍٍ من الجودة 

ينعكس في المنتجات، والتصميم، 

والتغليف، وتجربة العميل.

توسيع عالم خرايف وتطوير منتجاتها 

وحلولها بما يواكب تطلعات العملاء 

وتغير احتياجات السوق.
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لماذا يختار العملاء خرايف؟

بيــع  مفهــوم  تتجــاوز  متكاملــة  تجربــة  خرايــف  تقــدم 
ــة،  ــول الضياف ــات، وحل ــن المنتج ــع بي ــث تجم ــات، حي المنتج
ــراد  ــات الأف ــة احتياج ــة لتلبي ــات المخصص ــا، والخدم والهداي

والجهــات المختلفــة.

التي تشــكل  المقومــات  وتتميــز خرايــف بمجموعــة مــن 
حضورهــا: أســاس 
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لماذا يختار العملاء خرايف؟

جذور إماراتية مرتبطة بالتمور

تعــود جــذور خرايــف إلــى ليــوا، إحــدى المناطــق المرتبطــة بتاريــخ 
ــذا  ــى ه ــة إل ــتند العلام ــارات، وتس ــة الإم ــور في دول ــل والتم النخي

ــة. ــة المحلي ــة الضياف ــس ثقاف ــات تعك ــر منتج ــاط في تطوي الارتب

علامة ضيافة متكاملة

ــة  ــوّّر منظوم ــل تط ــط، ب ــور فق ــم التم ــى تقدي ــف عل ــر خراي لا تقتص
متكاملــة تشــمل المنتجــات، والهدايــا، وحلــول المناســبات، لتوفيــر 

ــم. ــار وحتى التقدي ــن الاختي ــقة م ــة متناس تجرب

تنوع يلبي احتياجات متعددة

تضــم محفظــة خرايــف أكثــر مــن 44 منتجــاًً ومجموعــة متنوعــة من 
الحلــول التي تناســب الاســتخدام اليومــي، والمناســبات الاجتماعيــة، 

والهدايــا الشــخصية، واحتياجــات الشــركات والجهــات الحكومية.
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لماذا يختار العملاء خرايف؟

قاعدة عملاء واسعة

ــن 8,000  ــر م ــذت أكث ــل، ونف ــن 6,000 عمي ــر م ــف أكث ــت خراي خدم
طلــب، بمــا يعكــس تنــوع الاحتياجــات التي تلبيهــا العلامــة وقدرتهــا 

علــى التعامــل مــع مختلــف أنــواع الطلبــات.

حلول مخصصة للأعمال

ــال،  ــاع الأعم ــات قط ــة احتياج ــة لتلبي ــولاًً مصمم ــف حل ــدم خراي تق
وقــد تعاملــت مــع أكثــر مــن 30 شــركة وأكثــر مــن 15 جهــة 
ــبات  ــية، والمناس ــا المؤسس ــن خلال الهداي ــة، م ــة ومؤسس حكومي

الرســمية، والمواســم، والطلبــات المخصصــة.

تجربة متكاملة

تحــرص خرايــف علــى أن تعكــس جميــع نقــاط التواصــل مــع 
العميــل هويــة العلامــة، مــن جــودة المنتــج إلــى التغليــف وطريقــة 

ــم. التقدي



٢٠٢٦ ملف الشركه التعريفيخرايف

منتجات خرايف

ــم  ــى عال ــي إل ــات التي تنتم ــن المنتج ــة م ــة متكامل ــف محفظ ــوّّر خراي تط
العلامــة، حيــث تنطلــق مــن التمــور وتمتــد إلــى منتجــات ضيافــة مكملــة 

ــداء. ــارب الإه ــبات، وتج ــي، والمناس ــتخدام اليوم ــات الاس ــلبي احتياج ت

وتضم محفظة خرايف أكثر من 44 منتجاًً ضمن فئات متنوعة، تشمل:
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العسل والطحينةالسناكات والسبريدالتمور

منتجات الضيافة 
والهدايا

الشوكولاتة
ومنتجات التمر

التمور المحشوة 
والمغطاة

المنتجات الطبيعية 
المكملة

منتجات خرايف

وتعرض تفاصيل الأصناف، والأحجام، والمواصفات الفنية ضمن كتالوج المنتجات.
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حلول الضيافة والإهداء

ــب  ــة تناس ــولاًً متكامل ــف حل ــدم خراي ــا، تق ــة منتجاته ــب محفظ ــى جان إل
مختلــف المناســبات والاســتخدامات، مــع المحافظــة علــى اتســاق الهويــة 

ــة. ــودة التجرب وج
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حلول الضيافة والإهداء

ــب  ــة تناس ــولاًً متكامل ــف حل ــدم خراي ــا، تق ــة منتجاته ــب محفظ ــى جان إل
مختلــف المناســبات والاســتخدامات، مــع المحافظــة علــى اتســاق الهويــة 

ــة. ــودة التجرب وج

المواسم والمناسباتالهدايا الشخصيةالضيافة اليومية حلول الجهات الحكوميةالهدايا المؤسسية

منتجات ومجموعات تناسب 

المجالس، والاستقبال، 

والاستخدام المنزلي، وتضيف 

قيمة إلى تفاصيل الضيافة 

اليومية.

تشكيلات تناسب المناسبات 

الاجتماعية، تجمع بين جودة 

المنتج والعناية بالاختيار 

والتقديم.

مجموعات مصممة للمواسم 

الرئيسية مثل رمضان، والعيد، 

وموسم الرطب، وغيرها من 

المناسبات التي تتطلب حلول 

إهداء وضيافة خاصة.

حلول مخصصة للشركات 

والجهات المختلفة تشمل هدايا 

الموظفين، والعملاء، والمناسبات 

الرسمية، وبرامج التقدير.

خيارات مخصصة للمناسبات 

الرسمية والفعاليات الحكومية، 

مع مراعاة طبيعة كل جهة 

ومتطلباتها.
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حلول الأعمال

تعمــل خرايــف علــى تطويــر حلــول مخصصــة لقطــاع الأعمــال، 
انطلاقــاًً مــن فهمهــا لاحتياجــات الشــركات والجهــات المختلفة 

في مجــال الضيافــة والإهــداء. وتشــمل خدمــات الأعمال:

وتتيــح خرايــف للشــركات والجهــات الحكوميــة تطويــر خيارات 
تتناســب مــع احتياجاتهــم مــن حيــث المنتجــات، والكميــات، 

والتغليــف، وطبيعــة المناســبة.

-  هدايا الشركات

-  هدايا الموظفين والعملاء

-  تجهيز طلبات المناسبات والفعاليات

-  الحلول الموسمية

-  المجموعات المخصصة

-  تجهيز الهدايا الرسمية

-  خيارات متنوعة للكميات

Bulk Orders الطلبات بالجملة  -

-  حلول مخصصة حسب طبيعة الجهة والمناسبة
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الأفراد 
والعائلات

الهدايا 
الشخصية

قطاع
الأعمال

الجهات 
الحكومية

القطاعات التي نخدمها

طورت خرايف منتجاتها وحلولها لتناسب احتياجات قطاعات مختلفة، مع 
مراعاة طبيعة الاستخدام ومتطلبات كل فئة.
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الالتزام بالجودة

ــاًً  ــل اهتمام ــة العمي ــات وتجرب ــودة المنتج ــف ج ــي خراي تول
ــم. ــر والتقدي ــل التطوي ــع مراح ــياًً في جمي أساس

ويعتمد نهج الجودة في خرايف على:

-  اختيار المنتجات بعناية

-  تطوير تجربة تقديم متكاملة

-  الاهتمام بالتغليف والتفاصيل النهائية

-  المحافظة على اتساق هوية العلامة 

    في مختلف نقاط التواصل

-  الحرص على تقديم تجربة متناسقة 

    تبدأ من اختيار المنتج وتمتد

    حتى التقديم والاستلام
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الإنجازات والأرقام

تعكس المؤشرات التشغيلية حجم تطور خرايف 
واتساع نطاق أعمالها منذ تأسيسها عام 2020.

قاعدة عملاء تشمل الأفراد والعائلات وقطاع 

الأعمال والجهات المختلفة.

8,000+ طلب6,000+ عميل44+ منتج

محفظة متنوعة من المنتجات 

التي تنتمي إلى عالم خرايف.

طلبات تم تنفيذها لخدمة 

احتياجات العملاء والمناسبات 

المختلفة.
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الإنجازات والأرقام

تعكس المؤشرات التشغيلية حجم تطور خرايف 
واتساع نطاق أعمالها منذ تأسيسها عام 2020.

30+ شركة
15+ جهة حكومية 

ومؤسسة
10+ فعالية 

ومناسبة

شركات تم التعامل معها وتقديم 

حلول الضيافة والإهداء لها.

جهات حكومية ومؤسسات تم التعاون معها 

وتلبية احتياجاتها.

مشاركات وتجارب في فعاليات 

ومناسبات مختلفة.
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الإنجازات والأرقام

تعكس المؤشرات التشغيلية حجم تطور خرايف 
واتساع نطاق أعمالها منذ تأسيسها عام 2020.

الحصول على المركز الثاني في فئة أفضل 
تغليف ضمن مهرجان ليوا للتمور 2024

ويعكس هذا الإنجاز اهتمام خرايف بالتغليف والتقديم باعتبارهما جزءاًً أساسياًً من تجربة 

المنتج وهوية العلامة.
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عملاؤنا وشركاؤنا

تعكس علاقات خرايف مع عملائها وشركائها مستوى الثقة الذي بنته 
العلامة في مختلف القطاعات.

وتضم قائمة الجهات التي تعاملت معها خرايف:

أكثر من 30 
شركة

مجموعة من العملاء والشركاء 
في مجالات وقطاعات مختلفة

أكثر من 15 جهة 
حكومية ومؤسسة
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عملاؤنا وشركاؤنا
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رؤيتنا للمستقبل

ــاق  ــيع نط ــن خلال توس ــا م ــر حضوره ــف تطوي ــل خراي تواص
ــة  ــاء تجرب ــداء، وبن ــة والإه ــول الضياف ــز حل ــا، وتعزي منتجاته

ــي. ــي والإقليم ــتوى المحل ــى المس ــوراًً عل ــر حض ــة أكث علام
ويرتكز توجه خرايف المستقبلي على:

التوسع الإقليمي

تعزيــز حضــور العلامــة في أســواق الخليــج انطلاقــاًً مــن مكانتهــا في 
دولــة الإمــارات.

تطوير محفظة المنتجات

ــى  ــظ عل ــف وتحاف ــم خراي ــى عال ــي إل ــدة تنتم ــات جدي ــة فئ إضاف
ــة. ــة العلام ــوح هوي وض

تعزيز حلول الأعمال

والجهــات  والشــركات،  للأفــراد،  تخصصــاًً  أكثــر  حلــول  تطويــر 
الحكوميــة.

النمو المستدام

بنــاء حضــور مســتمر علــى مــدار العــام مــن خلال تطويــر المنتجــات 
والاســتفادة مــن المواســم والمناســبات كفــرص للنمــو.
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تواصل معنا

يسرنا  استقبال استفساراتكم ومساعدتكم في اختيار المنتجات 

والحلول المناسبة.

العنوان
ليوا، أبوظبي، دولة الإمارات العربية المتحدة

الهاتف
+971 50 104 1400

البريد الإلكتروني
sales@kharayf.com

الموقع الإلكتروني
www.kharayf.com
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لنصنع تجربة تليق بمناسبتكم

تقدم خرايف منتجات وحلول ضيافة تجمع بين جودة الاختيار، وجمال التقديم، وروح الضيافة 
الإماراتية، لتناسب مختلف المناسبات واحتياجات الأفراد والجهات.

يسعد فريق خرايف بالتعاون معكم لتطوير حلول تعكس هوية مناسبتكم أو مؤسستكم، وتقدم تجربة 
تترك أثراًً مميزاًً.

٢٠٢٦ملف الشركه التعريفيخرايف


